
GEMEINSAM 
ERFOLGREICH

D e r  n e u e  M a r k e n a u f t r i t t 
v o n  L a n g e n l o i s . 

U n d  w i e  S i e  I h n  f ü r  I h r e n 
B e t r i e b  n u t z e n  k ö n n e n .



Jeder Mensch hat ein einzigartiges Aussehen und 
Auftreten, eine Persönlichkeit, die uns unver-
wechselbar macht. Für Marken wie Langenlois gilt 
dasselbe: Auch eine Region braucht eine Identität, 
ein unverwechselbares Aussehen, um sich von der 
Konkurrenz abzuheben.

Mit dem neuen Markenauftritt von Langenlois 
wurde eine solche Identität geschaffen, die all 
das Gute, Schöne und Genussvolle vereint. Doch 
so eine Identität entwickelt nur dann ihre volle 
Kraft, wenn alle an einem Strang ziehen und ge-
meinsam stark auftreten. Und das bedeutet auch, 
dass Elemente wie Logos, Farben und Bilder stets 
auf dieselbe Art eingesetzt werden, um nach au-
ßen kein chaotisches Mosaik, sondern ein starkes 
einheitliches Bild abzugeben.

Dieser Leitfaden zeigt Ihnen, wie der neue Marken-
auftritt von Langenlois entstanden ist, welche Ele-
mente Sie daraus für Ihren Betrieb verwenden kön-
nen und was im Zuge dessen zu beachten ist. Die 
Einhaltung dieser Richtlinien kommt auch Ihnen 
zugute – denn so profitieren Sie vom zeitgemäßen 
Markenauftritt unserer schönen Region und leisten 
einen Beitrag dazu, Langenlois und seine Betriebe 
in Zukunft weiter zu stärken.

ZUSAMMEN 
SIND 

WIR STARK
Ü b e r  d i e  W i c h t i g k e i t  e i n e s 

e i n h e i t l i c h e n  A u f t r i t t s .
U n d  w i e  a u c h  S i e  d a v o n 

p r o f i t i e r e n  k ö n n e n .



Für den neuen Markenauftritt von Langenlois war 
es nicht nötig, in die Ferne zu schweifen – denn die 
wichtigste Zutat für all unser Schaffen und somit 
auch für den neuen Auftritt findet man nur hier: die 
hervorragenden Bedingungen, die in Langenlois 
herrschen. Dazu gehört vor allem ein guter Boden, 
auf dem sich ausgezeichneter Wein, blühende Gär-
ten und ein spannendes Zusammenspiel aus Alt 
und Neu, aus Architektur und Kultur, entwickeln 
können. Und natürlich der neue Markenauftritt, 
der Langenlois aufblühen lassen wird. 

Am besten lässt sich die Idee mit ein paar einfüh-
renden Zeilen beschreiben:

EIN GUTER 
BODEN

D i e  I d e e  h i n t e r  d e m  n e u e n 
M a r k e n a u f t r i t t .

U n d  w i e  s i e  L a n g e n l o i s 
j e t z t  a u f b l ü h e n  l ä s s t .

M a n c h m a l  m u s s  m a n  n i c h t  l a n g e  s u c h e n ,  u m  d a s  B e s t e 
z u  f i n d e n .  M a n  m u s s  n u r  g e n a u  h i n s e h e n .  E r k e n n e n , 

d a s s  d a s  B e s t e  b e r e i t s  d a  i s t .  W e i l  e s  a u s  d e r  N a t u r  k o m m t . 

D a z u  b r a u c h t  e s  M e n s c h e n ,  d i e  g e n a u  h i n s e h e n  k ö n n e n . 
M e n s c h e n ,  d i e  s e i t  j e h e r  i n  d e r  N a t u r  v e r w u r z e l t  s i n d .  D i e  s e i t 

A n b e g i n n  i h r e n  B o d e n  m i t  V e r a n t w o r t u n g  b e s t e l l e n ,  s e i n e 
F r ü c h t e  m i t  v i e l  L i e b e  u n d  F a n t a s i e  v e r a r b e i t e n .  U n d  d a s 

s e i t  H u n d e r t e n  v o n  J a h r e n . 

M e n s c h e n ,  d i e  n i e  d a m i t  a u f h ö r e n ,  e s  n o c h  b e s s e r  z u  m a c h e n , 
d i e  n i e  d i e  N e u g i e r  v e r l i e r e n ,  a u s  T r a d i t i o n  i h r e r  Z e i t  v o r a u s 

s i n d  u n d  d i e s e  B e g e i s t e r u n g  t e i l e n  w o l l e n .

M e n s c h e n ,  d i e  j e d e n  d a z u  e i n l a d e n ,  d i e  s c h ö n e n  D i n g e 
d e s  L e b e n s  a u f  u n e n d l i c h  v i e l e  W e i s e n  m i t  a l l e n  S i n n e n  z u  e r l e b e n .

A n  e i n e m  O r t ,  w o  d e r  U r s p r u n g  d e s  G e n u s s e s  g l e i c h z e i t i g 
d e r  U r s p r u n g  A L L E R  D i n g e  i s t :
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HTML:  4E562B
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Farben spielen eine wichtige Rolle für die Wieder-
erkennbarkeit einer Marke. Auf Basis der Idee „Ein 
guter Boden“ wurden für Langenlois daher frische, 
lebendig-bodenständige Grüntöne ausgewählt, die 
unsere Region auf den ersten Blick sichtbar ma-
chen. Zum Einsatz kommen die Farben auf Druck-
sorten, Foldern und Werbemitteln – eben überall da, 
wo Langenlois vertreten ist.

DIE FARBEN
F r i s c h e  F a r b e n  f ü r 

e i n e  f r i s c h e  R e g i o n .
U n d  w o  s i e  ü b e r a l l  z u m 

E i n s a t z  k o m m e n .



Das neue Langenlois-Logo ist ein prägnanter, gut 
lesbarer und sofort wiedererkennbarer Beweis da-
für, dass alles Gute in unserer Region seine Wur-
zeln im einzigartgen Boden hat. Es ist ab sofort 
ein wichtiger Botschafter – und daher gibt es eini-
ge simple Regeln zu beachten, wie das neue Logo  
angewendet wird.

Das Logo wird bevorzugt in Dunkelgrün auf Weiß 
oder in Hellgrün auf dunkelgrünem Hintergrund 
verwendet (im s/w-Druck natürlich jeweils in Weiß 
auf Schwarz oder umgekehrt). Andere Farben kom-
men nicht zum Einsatz.

Die Positionierung des Logos erfolgt stets zentriert 
und bevorzugt horizontal.   

DAS LOGO
W i e  m a n  e s  e r f o l g r e i c h 

v e r w e n d e t .  U n d  w a s 
d a b e i  z u  b e a c h t e n  i s t .



Die Ranke aus dem Logo kann auch als einzelnes  
Element verwendet werden und stellt eine zusätz-
liche Möglichkeit der Gestaltung im Langenlois-Look 
dar. Im Idealfall wird sie durch das Logo ergänzt.

Sie wird bei Farbdrucken in den Langenlois-Grün-
tönen (bevorzugt in Rankengrün auf dunkelgrü-
nem Hintergrund) eingesetzt.  Im s/w-Druck ist sie 
je nach Anwendung Schwarz oder Weiß.

DIE R ANKE
W i e  s i e  a l s  z u s ä t z l i c h e s 
E l e m e n t  e i n g e s e t z t  w i r d . 

U n d  w i e  m a n  s i e  a m  b e s t e n 
v e r w e n d e t .
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timeS new roman

Als neue Schrift für Langenlois kommt die soge-
nannte „corporate“ zum Einsatz. Sie bietet den 
vorteil, dass man Überschriften und alles, was groß 
und wichtig ist, in starken einfachen Lettern schrei-
ben kann und bei Fließtexten, wie sie zum Beispiel 
als kleiner text in Foldern, Zeitungen oder Briefen 
vorkommen, zur dafür am besten geeigneten vari-
ante wechseln kann.

Für Ihre eigenen Drucksorten und Briefe können 
Sie natürlich auch die „corporate“ verwenden. 
Sollte die Schrift bei Ihnen nicht installiert sein, 
können Sie für Überschriften die „Arial“ und für 
Fließtexte die „times New Roman“ verwenden.

DIE SCHRIFT
Ü b e r  d i e  o p t i m a l e 

L e s b a r k e i t .
U n d  w i e  a u c h  S i e  d i e s 

n u t z e n  k ö n n e n .



Zum neuen Markenauftritt von Langenlois gehören 
natürlich auch neue Bildwelten. Diese erstrahlen in 
Zukunft in einem poetisch gesetzten Licht, das 
die Schönheiten unserer Gegend hervorhebt, ohne 
zu übertreiben oder gar einen falschen Eindruck zu 
erwecken.

Wenn Sie Ihre eigenen Bilder für Drucksorten 
oder Werbematerialien auswählen, dann ach-
ten Sie darauf, nach Möglichkeit Bilder mit inte-
ressanten Lichtstimmungen zu verwenden und 
spannende Blickwinkel zu zeigen. Dadurch wer-
den Ihre Unterlagen für den Betrachter, zum Bei-
spiel den Gast, einprägsamer und machen Gusto  
auf Langenlois.

DIE 
BILDWELT

P o e t i s c h e  B i l d e r  e r z ä h l e n 
d i e  b e s t e n  G e s c h i c h t e n .
U n d  S i e  k ö n n e n  d a s  f ü r  

I h r e n  B e t r i e b  n u t z e n .



Im Rahmen des neuen Markenauftritts für Langen-
lois wurde bereits eine breite Palette an Werbemit-
teln vollendet, die ab sofort zum Einsatz kommen 
und mit denen Langenlois Gäste und Freunde aus 
aller Welt anziehen wird.

DER NEUE 
MARKEN-

AUFTRITT IN 
BILDERN

E i n  Ü b e r b l i c k  ü b e r  d i e 
n e u e n  K o m m u n i k a t i o n s -

m i t t e l .  U n d  w i e  s i c h 
L o g o ,  S l o g a n ,  F a r b e n  u n d 

B i l d e r  v e r e i n e n .

Ein 
gutEr BodEn 

macht KELtErn 
zum KuLt

W e n n  r e g e n  e i n  e h e r  s e l t e n  g e s e h e n e r 
g a s t  i s t ,  d a s  K l i m a  b e v o r z u g t  m i l d 

b l e i b t  u n d  L ö s s  w i e  L e h m  f r u c h t b a r e 
L a n d s c h a f t e n  f o r m e n ,  i s t  m a n  e n d l i c h  d a : 

i n  Ö s t e r r e i c h s  g r ö ß t e r  W e i n s t a d t , 
i n  L a n g e n l o i s .   

Reichlich Platz ist einer der größten Vorteile dieses ersprieß-
lichen Fleckens Erde. Er erlaubt es den hier angebauten 
Reben in den vielfältigsten Farben und Formen zu wachsen 
und zu gedeihen. Schließlich befindet man sich im Kamptal, 
einem Weinbaugebiet, das weit größer ist als jenes der Stei-
ermark und Wiens zusammen. Wer in Langenlois zu Gast 
ist, spürt sofort: Hier regiert der Rhythmus des Weins, der 
auf unvergleichliche Weise das Leben der Menschen, die ihn  
kultivieren und genießen, bestimmt.

Wenn der Regen fern bleibt und sich kühle Nordwinde 
sowie die Kraft der Sonne dazugesellen, entsteht wahr-
haft Großartiges – auch wenn es den Namen Langenloiser 
Kleinklima trägt. Diesem und dem Ideenreichtum seiner 
Bewohner ist es zu verdanken, dass Langenlois seit Jahr-
zehnten als Kompetenzzentrum in Sachen Weißwein gilt.  

Ein 
gutEr BodEn rEgt 

gEnuss-
FantasiEn an 
L a n g e n l o i s  z u  b e s u c h e n ,  b e d e u t e t , 

d e r  l i e b l i c h e n  s e i t e  d e s  K a m p t a l s  z u  b e g e g n e n . 
E i n e n  o r t  z u  e n t d e c k e n ,  d e s s e n  s a n f t 

g e z e i c h n e t e  W e i n b e r g e ,  p r a c h t v o l l e  g ä r t e n 
u n d  b r e i t  g e f ä c h e r t e  a r c h i t e k t u r  u m  d i e 

s i n n e  s e i n e r  B e s u c h e r  b u h l e n .

Dort, wo sich Weingärten auf Ebenen und Hügeln anein-
anderschmiegen und fein strukturierte Muster aus frucht-
baren Linien in den Boden zeichnen, beschert sie uns ein 
Meer aus genussvollen Momenten: die Weinmetropole 
Langenlois mit den Weinorten Gobelsburg, Zöbing, Mittel-
berg, Reith und dem Wein- und Gartendorf Schiltern. Eine 
Gegend, in der Menschen mit Leidenschaft am Werk sind. 
Weil sie seit jeher mit ihrem Ursprung stark verwurzelt 
sind und trotzdem den Willen zur Veränderung nie aus den 
Augen verloren haben. 

Selten trifft man auf ein so unverwechselbar poetisches  
Zusammenspiel, das Altes und Neues, Liebliches und Re-
volutionäres, Naturbelassenes und Innovatives leichtfüßig 
miteinander kombiniert und kultiviert. 
 
Langenlois zu erleben heißt aber auch, durch seine herr-
lichen Gärten zu wandeln, in denen Pflanzenwelten zum 

Vorschein kommen, die den natürlichen Kreislauf längst 
vergangener Tage und schier endloser Kreativität wider-
spiegeln. Oder einer architektonischen Komposition zu 
begegnen, die jeden Betrachter sofort in ihren Bann zieht. 
Eine Synthese aus verwunschenen Kellergassen, die vom 
Winzerleben verstrichener Epochen erzählen, und hochmo-
dernen Tempeln der Weinkultur. 

Einfach alles ist von dieser besonderen Magie durchdrungen. 
So einzigartig, dass nicht nur Weinenthusiasten das plötz-
liche Gefühl empfinden, endlich angekommen zu sein. Es ist 
diese unbeschreibliche Gelassenheit, die Entspannung und 
Genuss fernab des Alltags jeden Augenblick erlebbar macht.

www.langenlo is .at

ursin haus 
und diE loisium 

WEinWElt

Wenn es zwei Orte gibt, an denen Sie sämtliche önologischen 
Kostbarkeiten von Langenlois und Umgebung gesammelt an-
treffen, dann sind es die einladenden Vinotheken im Ursin Haus 
und in der LOISIUM Weinwelt. Hier können die besten Jahrgän-
ge namhafter Winzer des Weinbaugebietes mit allen Sinnen 
berührt, betrachtet, verkostet und zu Ab-Hof-Preisen erstanden 
werden. Als besonderes Highlight für Weinenthusiasten bietet 
Ihnen die LOISIUM Weinwelt unter der Erde eine Tour durch 
die Welt des Weinbaus an. Lassen Sie sich auf eine Reise über 11 
Stationen entführen, auf der Sie selbst von der Traube zu Wein 
werden und wo Sie ein privater Weinkeller mit Veltlinerflaschen 
aus den 30er-Jahren, die Sektproduktion des Weinguts Steinin-
ger und ursprüngliche Kellerarchitektur erwarten.

w w w . u r s i n h a u s . a t   w w w . l o i s i u m . a t

KittEnBErgEr 
ErlEBnisgärtEn &

archE noah 

Wenn Sie Langenlois von seiner schönsten Seite entdecken 
wollen, sollten Sie die Kittenberger Erlebnisgärten in Schiltern 
nicht versäumen. Mehr als 30 liebevoll angelegte Themengär-
ten ziehen auf großzügigen 22.000 m  jährlich über 70.000 
Besucher an. Unzählige verschlungene Wege, unvergleichliche 
Ausblicke und höchste gärtnerische Perfektion laden hier zum 
entspannten Verweilen oder ausgedehnten Lustwandeln ein. 
Und das Schönste ist: Die besten Eindrücke und Ideen fürs  
eigene Grün sammelt man praktisch im Vorbeigehen. Darüber 
hinaus bietet das Erlebnisgartencenter eine große Auswahl 
an Pflanzen, Accessoires für Haus und Garten, Sachbüchern,  
hausgemachten Produkten und vieles mehr.

w w w . k i t t e n b e r g e r . a t

Wie wichtig es ist, alte Kulturpflanzen anzubauen, erfahren Sie 
im ARCHE NOAH Schaugarten, ebenfalls in Schiltern. Was ver-
antwortungsbewusste Gärtner und Bauern seit Jahrhunderten 
kultivierten, findet in den Anlagen dieses engagierten Vereins 
mit mehr als 8.000 Mitgliedern und Unterstützern ein neues 
Zuhause. Nutzen Sie die einmalige Gelegenheit, sich über Viel-
falt und Eigenschaften von über 6.500 gefährdeten Gemüse-, 
Obst- sowie Getreidesorten zu informieren. Und wenn Sie schon 
einmal da sind, können Sie die eine oder andere Rarität einfach 
für Ihr Gemüsebeet mit nach Hause nehmen.

w w w . a r c h e - n o a h . a t

t o u r  d E  V i n
Erfinder der Tour de Vin ist ein exklusiver Kreis von Winzern, 
die unter dem Namen „Österreichische Traditionsweingüter“ 
auftreten. 24 Mitglieder aus den Weinbaugebieten Kamptal, 
Kremstal, Wagram, Traisental und Wachau laden Anfang Mai 
jeden dazu ein, eine Vielzahl an Weinen zu verkosten und zu 
kaufen, mit den Winzern selbst zu diskutieren, Neuheiten aus 
erster Hand zu erfahren und unterschiedlichste Weinkeller in 
aller Ruhe von innen zu bewundern. 

w w w . t r a d i t i o n s w e i n g u e t e r . a t

VEr anstaltungs-
highlights in 

und um l angEnlois

K a m p t a l E r  W E i n f r ü h l i n g 
Am letzten Aprilwochenende öffnen mehr als 100 Winzer 
ihre Kellertüren, um passionierten Weinfreunden den neuen 
Jahrgang näherzubringen. Aber das frühlingshafte Kamptal 
begeistert nicht nur durch seine erstklassigen Weine, es geizt 
auch nicht mit landschaftlichen Reizen. Am besten, Sie bege-
ben sich einfach auf eine Fahrt entlang der Weinstraße oder 
eine Wanderung durch das aufblühende Kamptal. 

w w w . k a m p t a l . a t

s c h l o s s f E s t s p i E l E 
l a n g E n l o i s 

Bereits seit 1996 ist der stimmungsvolle Park des stilvoll 
renovierten Schlosses  Haindorf Kulisse zahlreicher Erfolgs-
aufführungen im Zeichen der Operette. Dank des qualitativ 
anspruchsvollen Programms gilt die nationale Bedeutung der 
Schlossfestspiele nicht nur unter Kennern als unumstritten. 
Ebendort trifft man auch auf das eigens errichtete Winzerdorf –  
perfektes Ambiente für Festspielgäste, die gerne auch bei  
kulturellen Anlässen Langenloiser Köstlichkeiten genießen. 

w w w . o p e r e t t e n s o m m e r . a t

l o i s i a r t E
Wenn die LOISIUM Weinwelt im Rahmen des Kulturfrühlings 
Langenlois ihre Pforten öffnet, wird sie zum Austragungsort des 
beliebten Musik- und Literaturfestivals LOISIARTE. Freuen Sie 
sich auf hochkarätige klassische und moderne Darbietungen, 
deren Zusammenstellung das für das LOISIUM typische Span-
nungsfeld zwischen alt und neu geschickt widerspiegelt. Das 
komplette Programm, Infos zu allen Künstlern und Kartenkate-
gorien finden Sie auf: 

w w w . l o i s i a r t e . a t

Ein gutEr BodEn 
macht jEdEs ErlEBnis 

zum gEnuss

Langenlois zu besuchen, bedeutet, der lieblichen Seite des 
Kamptals zu begegnen. Dort, wo sich sanfte Ebenen und Hügel 
aneinanderschmiegen und das Klima bevorzugt mild bleibt, 
regiert vor allem der Rhythmus des Weins. Geprägt durch den 
Ideenreichtum seiner Bewohner gilt Langenlois schon seit Jahr-
zehnten als Kompetenzzentrum des Weißweins. 

Wer den fruchtbaren Facettenreichtum dieser malerischen 
Gegend erleben will, muss unbedingt ihre herrlichen Gärten 
durchwandeln. Besonders deren Vielfalt und Qualität ist in Ös-
terreich einzigartig. Denn in den letzten Jahrzehnten hat sich 
Langenlois zum Vorzeigebeispiel in Sachen Gartentourismus 
und Gartenerlebnis-Schauplatz entwickelt.

Architekturbegeisterte kommen aber auch auf ihre Kosten. 
Schließlich trifft man hier auf eine faszinierende Synthese aus 
verwunschenen Kellergassen, die vom Winzerleben verstrichener 
Epochen erzählen, und hochmodernen Tempeln der Weinkultur. 

Und wem das alles noch nicht genug ist, der wird erfreut sein, 
dass kaum eine Woche vergeht, in der keine Ausstellung eröffnet,  
Konzerte gegeben oder Lesungen gehalten werden. 

Viele interessante Adressen und Veranstaltungstipps zu diesen 
Themen erwarten Sie auf den nächsten Seiten! 

www.langenlo is .at
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weinfl aSChen-etikette weinkarton

wine  spa resort
langenlois | austria

wine  spa resort LOISIUM Hotel
loisium allee 2
3550 langenlois – austria
t: +43 (0)2734/77100–0
f: dw –100 | ext –100
e: hotel@loisium.at
hp: www.loisiumhotel.at

Die neue Wort-Bild-Marke von Langenlois, also das 
Logo und der Slogan, lassen sich sehr einfach in 
den Auftritt Ihres Betriebes integrieren. Beispiele, 
wie das aussehen kann, finden Sie hier.

Bei der Integration des Logos als qualitätszusatz in 
Ihre Werbemittel etc. wird es in der Regel unten im 
Layout platziert, und zwar so, dass die Ranken den 
Rand berühren, ohne abgeschnitten zu werden – 
ein Ausdruck der verwurzelung von Langenlois im 
guten Boden.

EIN NEUER 
AUFTRITT IST 

IHRE 
CHANCE

W i e  S i e  d e n  n e u e n 
M a r k e n a u f t r i t t  f ü r  I h r e n 

B e t r i e b  e i n s e t z e n  k ö n n e n .
U n d  w i e  v i e l s e i t i g  d i e 

M ö g l i c h k e i t e n  s i n d .



Wir haben es eingangs bereits erwähnt: Nur wenn 
alle am selben Strang ziehen, wenn alle die Regeln 
für den Einsatz des neuen Markenauftritts einhal-
ten, werden wir auch als starke Region wahrge-
nommen. Hier finden Sie einige Beispiele, wie es 
nicht sein soll – weil dies unsere Markenidenti-
tät verwässert und unsere Wiedererkennbarkeit 
schwächt.

AUF 
DIE E INHEIT-

L ICHKEIT 
KOMMT’S AN

W i e  d e r  n e u e  A u f t r i t t 
n i c h t  v e r w e n d e t  w e r d e n 
d a r f .  U n d  w a r u m  d a s  s o 

w i c h t i g  i s t .

Slogan niCht erSetzen Slogan niCht umpl atzieren logo niCht umfärben

bilder niCht weiter bearbeiten

grÖSSenVerhältniSSe 
niCht ändern

logo niCht anderS 
alS Vorgegeben pl atzieren

r anke niCht in und auf 
anderen alS den 
l angenloiS-farben Verwenden

wine  spa resort LOISIUM Hotel
loisium allee 2
3550 langenlois – austria
t: +43 (0)2734/77100–0
f: dw –100 | ext –100
e: hotel@loisium.at
hp: www.loisiumhotel.at

w e i n S t a d t

e i n  g u t e r  b o d e n

e i n  g u t e r  b o d e n



Sicher ist Ihr Kopf schon voller Ideen, wie Sie den 
neuen Markenauftritt von Langenlois in Ihre Wer-
bemittel integrieren können. Und das beste ist: Sie 
haben dabei im Ursin Haus einen starken Partner, 
bei dem Sie Logos und andere Elemente anfordern 
können und der Sie gerne bei der Umsetzung 
Ihres Projektes unterstützt.

Ursin Haus vinothek & tourismusservice GmbH
Kamptalstraße 3
3550 Langenlois

telefon: 02734/2000-0
Fax: 02734/2000-15
E-Mail: info@ursinhaus.at

Wir wünschen Ihnen gutes Gelingen und viel Erfolg 
mit dem neuen Markenauftritt!

DAS 
URSIN HAUS 

IST IHR 
PARTNER

W i e  S i e  z u  d e n  E l e m e n t e n 
d e s  n e u e n  A u f t r i t t s 

k o m m e n .  U n d  w i e  e i n f a c h 
d i e  A b w i c k l u n g  i s t .




